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	Auftraggeber
	Kontaktperson, Kontaktdaten

Kurzvorstellung Unternehmen

Produkte / Dienstleistungen

Positionierung

Wettbewerb



	Anlass
	Welches Problem soll gelöst werden?



	Ziele, Zielgruppen


	Was wollen Sie erreichen?

Wen wollen sie erreichen?

Was wissen Sie über die Zielgruppen? Marktforschung?



	Botschaften
	Hauptbotschaft, Nebenbotschaften

Kundennutzen

Warum glaubt man Ihnen den versprochenen Nutzen?

Welche Informationen haben sie für mich? (Broschüren, Website, Foliensätze, Briefinggespräche ...)

Stärken und Schwächen des Produktes, des Unternehmens ...



	Vorgaben
	CI, CD, Corporate Wording, Tonalität

Medienpräferenz

Formatvorgaben wie Textlängen ...



	Administation


	Zeitplan Abstimmung, Abgabetermin

Budget





